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Ukazka zpravy. Obchod, Cisla i zjisSténi jsou smysSlené.

Shrnuti

E-shop se zahradnimi potfebami m4 zhruba 2 400 produktu v 60 kategoriich. Vétsina
navstévnosti z vyhledavani prichazi od lidi, ktefi hledaji pfimo nazev obchodu. U obecnych
hledéni, jako je ,,zahradni hadice“ nebo ,,vyvySeny zahon“, se obchod zobrazuje nejcastéji az

na druhé nebo tfeti strance vysledka.

39 z 60 87 % 6 ze 40

kategorii je zarfazenych ve navstév robota Googlu mifi na sledovanych vyraz( je na prvni
vyhledavani Google stranky filtrG misto produktd strance vysledkd
a kategorii

Zarazeni ve vyhledavani Google

Kategorie 777 0 65 %
Produkty V777 07 a7 7 77k 79 %

Nejvétsi prilezitosti
Nejvétsi prilezitost vidim ve tfech oblastech. Zhruba tretina kategorii neni kvli technické chybé
zarazena ve vyhledavani Google. Filtry vytvareji desitky tisic témér stejnych adres a podle zaznam

serveru na né mifi vétSina navstév robota Googlu. Nové produkty proto robot objevuje se zpozdénim.
A kategorie nemaiji Uvodni texty, které by odpovidaly na otazky zakaznikd.

Doporucuiji zacit opravou indexace, tedy zafazeni stranek ve vyhledavani, a tpravou filtri. Jde
o0 zmény s velkym dopadem a malou az stfedni narocnosti, které dodavatel e-shopu odhadem
zvladne béhem nékolika tydnd.
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eoV , V

Hlavni zjiSténi

Zjisténi jsou sefazend podle priority. Dopad vyjadfuje, jak miZe zména ovlivnit objednavky a trzby

z vyhledavani. Naro¢nost odhaduje Cas a praci potfebnou k zavedeni.

Zjisténi

Dopad Narocnost Priorita

10

1

21 kategorii ma znacku noindex a nezobrazuje se ve
vysledcich

87 % navstév robota Googlu mifi na adresy filtr(, a proto
robot nové produkty poprvé navstivi az po 19 dnech

ZruSené produkty s pfimou nahradou zobrazuji chybovou
stranku misto presmeérovani

Kategorie nemaji uvodni texty

Produkty nemaiji strukturovana data o cené a dostupnosti

Hlavni obsah kategorii se na mobilu vykresli az po
Ctyrech sekundach

Profil firmy na Googlu nema vyplnénou oteviraci dobu
vydejniho mista

Nakupy se méfi bez hodnoty objednavky, takze trzby
z vyhledavani nejsou vidét

Zhruba 500 variant produkt(l se shodnym popisem se do
vysledkd nedostava

Obchod se neobjevuje v odpovédich Al, konkurenti ano

Na obchod odkazuje jen 14 webl, vétSinou katalogy
firem

do nékolika tydn( do dvou mésicU
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Zjisténi z rozboru zaznama serveru

Co z béznych prehledu neni vidét

Kam robot Googlu na webu skute¢né chodi, neukazuje analytika ani administrace e-shopu.

Prozradi to aZ zaznamy serveru, do kterych se zapisuje kazd4 jeho navstéva. Za poslednich 30 dni

jich bylo pfes 410 000.

Kam mifi navstévy robota Googlu, 30 dni

87 % filtry

Za kolik dni robot Googlu poprvé navstivi novy produkt

produkty 8 % kategorie 3 % ostatni 2 %

Orientacni cil

Filtry podle prvniho parametru v adrese

Podil navstév

cena
barva
délka
fazeni vypisu

kombinace tfi a vice filtrG

Co to znamena

Z kazdych sta navstév robota Googlu jich 87
mifi na kombinace filtr(, které témér nikdo
nehleda. Na produkty a kategorie, které obchod
potfebuje mit ve vysledcich, zbyva jen 11. Noveé
produkty proto robot poprvé navstivi az 19 dni
po pfidani (median, porovnano s datem pridani
v administraci) a teprve potom je mlze zaradit
do vysledkl. Zpozdéni zvysuje i mapa stranek
bez data posledni zmény. U sezonniho zbozi
tak obchod prichazi o ¢ast sezony.

tFi dni.
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34 %
22 %
17 %
9 %

5%

Pro¢ to neni vidét

Google Search Console ukazuje statistiky
prochazeni podle odpoveédi serveru, typu
souboru a ucelu a jen omezeny vzorek adres.
Kategorie, produkty a filtry nerozliSuje.
Rozlozeni navstév podle typu stranek

a zpozdéni u novych produktd jsou vidét

az ze zaznamd serveru, které je potieba
stahnout, ovérit, Ze jde skutec¢né o robota
Googlu, a roztfidit.

Doporuceni Upravit filtry podle kapitoly 02, doplnit do mapy stranek datum posledni zmény,
odkazovat na nové produkty z uvodu kategorii a po zméné sledovat zaznamy serveru. Orientacnim
cilem je, aby vétSina navstév robota mifila na produkty a kategorie a robot nové zbozi navstivil do
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Kapitola 01

Technicky stav a indexace

Ve vyhledavani Google je zafazeno zhruba 1900 z 2 400 produktd a 39 z 60 kategorii. Zaroven je ve
vysledcich pfes 2 300 adres filtr{, které tam byt nemaji. Do vysledk( se tak dostavaji jiné stranky, nez
obchod potrebuje.

Typ stranek Na webu Ve vyhledavani Podil Stav
Kategorie 60 39 65 %
Produkty 2 400 1900 79 %

Adresy filtrQ 30 000+ 2 300 8 % WLl

Ostatni stranky 25 22 88 % | v poradku

Data pochazeji z Google Search Console (prehled Stranky) a z vlastniho prochazeni webu.

Co jsem zjistil

U 21 kategorii je ve zdrojovém kddu znacka noindex, kterad vyhledavadi fika, aby stranku do vysledk
nezarazoval. Znacka se pravdépodobné dostala do ¢asti kategorii pfi posledni upravé webu. Mezi
dotéenymi kategoriemi jsou napriklad Skleniky a Zahradni naradi.

Zhruba 500 nezarazenych produktl tvofi hlavné varianty se shodnym popisem, napriklad stejna
hadice v péti délkach. Google je povazuje za témeér stejné stranky a zaradi jen jednu z nich. DalSich
84 zrudenych produktl zobrazuje chybovou stranku, prestoZe pro 51 z nich obchod prodava pfimou
nahradu. Produkty nemaiji strukturovana data o cené a dostupnosti.

Doporuceni

Odstranit znacku noindex z dotéenych kategorii. V Google Search Console odeslat aktualizovanou
mapu stranek a u nejdllezitéjsich kategorii pozadat o indexovani. U variant oznacit hlavni produkt jako
kanonicky, tedy upfednostriovany, a vlastni adresu ponechat jen variantam, které lidé hledaji. Zrusené
produkty s nahradou pfesmérovat na novy produkt, u ostatnich ponechat stranku s odkazy na

podobné zbozi. Doplnit strukturovana data o produktech.
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Kapitola 02

Filtry

Kazda kombinace filtr(i, napriklad barvy, délky a ceny, ma vlastni adresu. Vznika tak pres 30 000

adres s témér stejnym obsahem. Podle zaznamU serveru na né pripada 87 % navstév robota Googlu

a pres 2 300 z nich je ve vysledcich vyhledavani.

Nékteré kombinace ale lidé opravdu hledaji. Pro né se vyplati vytvofit samostatné stranky s vlastnim

nazvem a uvodnim textem.

Hledana kombinace Hledanost Dnes ve vysledcich
vyvyseny zahon dievény 720 22. misto, adresa filtru
zahradni hadice 25 m 590 31. misto, adresa filtru
vyvySeny zahon kovovy 390 nezobrazuje se
zahradni hadice 50 m 320 nezobrazuje se
kapkové zavlazovani sada 260 38. misto, kategorie
kompostér 1000 | 210 nezobrazuje se

Hledanost je primérny pocet hledani za mésic podle Planovace klicovych slov v Google Ads.

Doporucéeni

NejdFive vytvofit samostatné stranky pro Sest hledanych kombinaci a adresy filtrd, které uz se ve

vysledcich zobrazuji, na né trvale pfesmérovat. Potom vyradit ostatni adresy filtr( z vysledk( znackou
noindex, odkazy ve filtrech upravit tak, aby je robot nesledoval, a po vyfazeni zakazat prochazeni
filtrG v souboru robots.txt. Pofadi je dlilezité, aby obchod nepfiSel o navstévnost, kterou mu filtry

dnes pfinaseji.
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Kapitola 03

Rychlost a mobilni zobrazeni

Google hodnoti rychlost stranek tfemi metrikami Core Web Vitals. LCP méfi, za jak dlouho se vykresli
hlavni obsah. INP méfi, jak rychle stranka reaguje na kliknuti. CLS méfi, jak moc obsah pfi nacitani
poskakuje. Data pochazeji od skute¢nych navstévnikl s prohlize¢em Chrome za poslednich 28 dni.

Mobil LCP INP CLS
Uvodni stranka 2,3s 180 ms 0,04
Kategorie 41s 320 ms 0,21
Produkt 3,2s 240 ms 0,08
Dobra hodnota podle Googlu do2,5s do 200 ms do 0,1

Data z Chrome UX Report, tedy z méfeni Googlu u skuteénych navstévnikd. Uvedend hodnota plati pro tfi ze CtyF navstév.
Zelena je dobra hodnota, oranzova vyzaduje zlepseni, Cervena je Spatna.

Co jsem zjistil
Kategorie nacitaji véech 48 produktll najednou vcéetné obrazkd v plném rozliSeni. Obrazek prvniho
produktu se nacita az po skriptech pro filtry, proto se hlavni obsah vykresli pozdé. Stejné skripty po

kliknuti na filtr na chvili zablokuji stranku, odtud pomala odezva. Obsah poskakuje, protoze se lista
s doporucenymi produkty vklada az po nacteni stranky.

Doporuceni

Zmensit obrazky ve vypisu a nacitat je postupné, prvni obrazky nacist pfednostné, skripty filtrd
spoustét az po vykresleni obsahu a vyhradit misto pro li§tu s doporuéenymi produkty. Uprava je pro
dodavatele e-shopu obvykle stfedné naro¢na.
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Kapitola 04

Obsah a kategorie

Kategorie obsahuji jen vypis produktl. Zakaznici pfitom hledaji i rady k vybéru, napfiklad ,jaky
vyvySeny zahon vybrat”. Obchody, které se u téchto hledani zobrazuji na prvnich mistech, maji
v kategoriich Uvodni text a odkazy na radce.

Kategorie Hledanost Uvodni text Nejlepsi konkurent

Vyvysené zahony 4 400 chybi text 350 slov, radce, srovnani
Kompostéry 3600 chybi text 280 slov, radce

Zahradni hadice 2900 chybi text 220 slov, tabulka délek
Zahradni postfikovace 1600 chybi text 180 slov

Kapkové zavlazovani 1300 chybi text 400 slov, navod

opakovat klicova slova. K nejhledanéjsim kategoriim pfipravit tfi nakupni radce, které na né odkazuiji.
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Kapitola 05

Klicova slova a prilezitosti

Sledoval jsem 40 vyraz{, které odpovidaji sortimentu obchodu. Na prvni strance vysledkd je obchod
u Sesti z nich. Nejvétsi prilezitosti jsou vyrazy na druhé strance, kde je posun nejsnazsi. Je jich 12
a jejich souhrnna hledanost je zhruba 11 000 hledani mésicné.

15
12
7
5
1
f e ——————— ] L
1.az 3. 4. az 10. 1. az 20. 21. az 50. dal
Pocet sledovanych vyrazd podle pozice ve vysledcich Google
Vyraz Hledanost Google Seznam Nejlepsi konkurent v Googlu
vyvyseny zahon 4 400 18 11 konkurent B, 1. misto
kompostér 3600 35 27 srovnavac cen, 1. misto
zahradni hadice 2 900 24 19 konkurent A, 2. misto
zahradni postrikovac 1600 14 9 konkurent A, 3. misto
kapkové zavlazovani 1300 7 4 konkurent A, 3. misto
hadicovy vozik 1000 16 12 konkurent A, 2. misto
zavlazovaci systém 1000 9 6 konkurent A, 2. misto
automatické zavlazovani 880 5 3 konkurent A, 4. misto
péstitelsky stdl 480 12 15 konkurent B, 5. misto
jaky vyvyseny zahon vybrat 260 mimo 100 mimo 100 konkurent B, 1. misto

Vybér deseti ze 40 sledovanych vyrazl. Pozice ve vysledcich vyhledavani Google a Seznam, ,mimo 100" znamen3, Ze se
obchod mezi prvnimi sty vysledky nezobrazuje.

Doporuceni

Zaméfit uvodni texty, radce a vnitini odkazy, tedy odkazy mezi strankami obchodu, nejdfive na vyrazy
z druhé stranky vysledkd. Z tabulky jde o vyvys$ené zahony, postiikovace, hadicové voziky

a péstitelskeé stoly.
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Kapitola 06

Srovnani s konkurenci

Porovnal jsem obchod se dvéma specializovanymi e-shopy, které se u sledovanych vyraz{ zobrazuji
nej¢astéji. Rozdil je hlavné v obsahu, rychlosti a d@ivéryhodnosti webu.

Vas e-shop Konkurent A Konkurent B
Vyrazy na prvni strance (ze 40) 6 27 19
Weby, které na obchod odkazuji 14 96 58
Kategorie s uvodnim textem 0z60 48 z 52 31z 40
Nakupni radci 0 12 7
LCP kategorii na mobilu 41s 2,2s 2,6s
Strukturovana data produktd ne ano ano
Zminky v odpovédich Al (z 15) 0 4 2

Data z nastroje Ahrefs, z Chrome UX Report a z vlastniho ovéreni. Konkurenti jsou ve zpravé uvedeni jménem, v ukazce
jsou anonymni.

Doporuceni

Konkurent A je o krok dal hlavné diky obsahu kategorii a odkaztm. Texty pro deset hlavnich kategorii
a prvni radce Ize pripravit béhem nékolika mésicl, odkazy jsou dlouhodoba prace. Proto doporucuji
zacCit obsahem a soubézné budovat odkazy.
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Kapitoly 07 a 08

Odkazy a mistni vyhledavani

Weby, které na obchod odkazuji

Katalogy firem 9
Dodavatelé 2
Mistni weby 2
Ostatni 1
Celkem 14

Pét dodavatell, jejichZ zbozi obchod prodava,
ma na webu seznam prodejcd bez odkazu na
tento e-shop. Tfi zahradnické magaziny
odkazuji na oba konkurenty, na tento obchod
zatim ne.

Doporuceni

Profil firmy na Googlu

Kategorie a adresa vydejniho
mista

Oteviraci doba
Fotografie

Recenze

Shoda udajl s webem

v poradku

chybi

11, pramér
4,6

jiny telefon

Pozadat pét dodavatelll o doplnéni odkazu do seznamu prodejcl a oslovit zahradnické magaziny
s nabidkou odborného ¢lanku. V Profilu firmy na Googlu doplnit oteviraci dobu, sjednotit telefon

s webem a pfidat fotografie vydejniho mista.

Ukézka zpravy ze SEO auditu | smysleny e-shop

/15



Kapitoly 09 a 10
Al vyhledavani a méteni

Kdo se objevuje v odpovédich Al

Ve tfech nastrojich, tedy v ChatGPT, Gemini a Pfehledech od Al ve vyhledavani Googlu, jsem polozil
pét otazek, které zakaznici kladou pred nakupem. Kazdou otazku jsem v kazdém nastroji polozil
trikrat, Cesky a bez pfihlaSeni. Za zminku pocitam, kdyz nastroj obchod uvedl alespor ve dvou ze
tfi odpovédi.

Otazka Vas e-shop Konkurent A Konkurent B
Jaky vyvyseny zahon vybrat? 0ze3 1ze 3 2ze3
Kde koupit kapkové zavlazovani? O0ze3 2ze3 0ze3
Jakou zahradni hadici koupit? 0ze3 1ze 3 0ze3
Jak zavlaZovat sklenik? 0ze3 0ze3 0ze3
Jaky kompostér na malou zahradu? 0ze3 0ze3 0ze3
Celkem 0z15 4215 2215

Ovéreno ru¢né, odpovédi Al se mohou pri kazdém dotazu lisit.

Kontrola méfeni

Google Search Console propojend s analytikou ano
Méreni nakupU ano
Hodnota objednavky u nakupt chybi
Platebni brana vylou¢ena ze zdrojd navstév chybi
Kazda objednavka zapocitana jen jednou ano
Souhlas s cookies predavany do méreni ano
Doporuceni

Doplnit hodnotu objednavky do méfeni nakupl a vyloudit platebni branu ze zdrojl navstéy, jinak se
¢ast nakupl pripisuje brané misto vyhledavani. Pro Al vyhledavani mohou pomoci hlavné nakupni
radci z kapitoly 04, které budou pfimo odpovidat na tyto otazky.
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Plan kroka

Kroky jsou sefazené tak, aby nejdrive pfiSly zmény s velkym dopadem a malou narocnosti.

‘ Hned do nékolika tydnd

Odstranéni znacky noindex z 21 kategorii 01
Samostatné stranky pro $est hledanych kombinaci filtr( a pfesmérovani 02
Vyfazeni ostatnich filtrl z vysledk{, potom zakaz prochazeni 02
Pfesmérovani zrusenych produktll na nahradu, pokud existuje 01

O A\ plénu do dvou mésict

Napsani Uvodnich textd pro deset kategorii 04
Zrychleni kategorii na mobilu 03
Kanonické adresy variant a strukturovana data o produktech 01
DoplInéni hodnoty objednavky a vylouceni platebni brany v méfreni 10

O Pti prilezitosti kdykoli

Doplnéni oteviraci doby, telefonu a fotografii v Profilu firmy na Googlu 08

O Dlouhodobé pribézné

Pfiprava tfi nakupnich radc(, pozdéji dalSich 04, 09
Ziskani odkaz( od dodavatell a ze zahradnickych magazin( 07
Sledovani zaznam( serveru po Uprave filtrQ 02

Cislo vpravo odkazuje na kapitolu zpravy.
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Podle ¢eho pozname posun

Ukazatel Dnes Orientacni cil Zdroj

Kategorie ve vyhledavani Google 39z60 60 z 60 Google Search Console
Produkty ve vyhledavani Google 1900z 2 400 prfes 2 200 Google Search Console
Adresy filtrl ve vyhledavani 2 300 6 Google Search Console
Podil navstév robota Googlu na filtrech 87 % pod 30 % zaznamy serveru

Dny do prvni navstévy nového produktu 19 do 3 zaznamy serveru

LCP kategorii na mobilu 41s do 2,5s Chrome UX Report
Vyrazy na prvni strance (ze 40) 6 pribézné sledovani pozic

Weby, které na obchod odkazuji 14 pribézné Ahrefs

Zminky v odpovédich Al (z 15) 0 prlbézné rucéni ovéreni

Trzby z neplacenych vysledkd vyhledavani nemeéfi se méfit webova analytika

Orientacni cile se tykaji technickych ukazatell, které ma obchod ve svych rukou. U pozic, odkaz( a zminek v Al sledujeme

VYVO0j, protoze zavisi i na konkurenci a na vyhledavacich.

Co bude dal Chcete podobnou zpravu pro sviij web?
Zpravu spolu projdeme na online schlizce Toto je ukazka pro smysSleny e-shop. Zprava

a domluvime se, kdo jednotlivé kroky provede. pro vas web vychazi z jeho skute¢nych dat. Jak
Zhruba po jednom az dvou mésicich se audit probiha, najdete na martin-

sejdeme znovu a oveérime, které zmeény se bezdek.cz/spoluprace/seo/audit.

podafilo provést a co uz ukazuji data. e
-mal

martin@martin-bezdek.cz

Telefon

+420 732 646 549
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Slovnicek pojmu

Noindex je znac¢ka v kddu stranky, ktera vyhledavaci fika, aby stranku nezarazoval do vysledkd.
Zaznamy serveru (logy) jsou soubory, do kterych server zapisuje kazdy pfistup, véetné navstév
robotl vyhledavaci. Robots.txt je soubor, kterym web vyhledavaci fika, kam nema chodit. Mapa
stranek je seznam adres webu pro vyhledavac. Google Search Console je bezplatny nastroj Googlu,
ktery ukazuje, jak se web zobrazuje ve vyhledavani. Strukturovana data jsou udaje v kédu stranky, ze
kterych Google miiZe zobrazit cenu a dostupnost pfimo ve vysledcich. Hledanost je prdmérny pocet
hledani vyrazu za mésic. Prochazeni je navstéva stranky robotem vyhledavace, zakaz prochazeni mu
navstévu zakazuje. Kanonicka adresa je verze stranky, kterou ma vyhledavac uprednostnit. Chrome
UX Report jsou data Googlu o rychlosti webl u skute¢nych navstévnik(. Srovnavac cen je web,

ktery porovnava nabidky mnoha obchodU. Profil firmy na Googlu je zapis, ktery se zobrazuje

v Mapach Google.
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